Gut besuchte Kundenveranstaltung von office360 unter dem Motto ,,Morgen im Biiro”

Erfolgreicher Kundentag in
lockerer Atmosphare

Das Hannoveraner Fachhandelsunternehmen office360 hatte Anfang Marz seine Kunden
eingeladen, sich in den frisch umgestalteten Raumen mit der Zukunft der Arbeit zu beschaftigen.
Das Motto der mit rund 120 Teilnehmern gut besuchten Veranstaltung lautete ,Morgen im Biiro”,

,»Die Veranstaltung ist wirklich sehr gut
angenommen worden®, freute sich Kathari-
na Tempel, Leiterin Marketing bei office360.
Das Fachhandelsunternehmen — Mitglied
von Soennecken und der Compass-Gruppe —
hatte Anfang Marz die Gelegenheit genutzt,
seine im Hinblick auf neue Arbeitsformen
umgestalteten Rgume im Detail vorzustellen
und zugleich mit einer hochkarétig besetz-
ten ,, Zukunftskonferenz“ das Thema ,,Mor-
gen im Biiro“ aufzugreifen und zu vertiefen.
,Und fiir uns ist das, da wir ja kein Ladenge-

schift haben, eine gute Moglichkeit, unsere”

Kunden auch einmal ins Haus zu locken®,
so Katharina Tempel weiter.

Neben der Mdglichkeit, sich die Umset-
zung einer modernen Arbeitswelt vor Ort
anschauen zu konnen, gab es mit dem
»~Marktplatz“ samt Speakers Corner sowie
der schon erwdhnten Konferenz jede Men-
ge Informationen fiir die Gaste. Rund 30
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Volker WeBels (I). informierte in Hannover
ausfiihriich iiber das Thema Quality Office.

Lieferanten; Muitiplikatoren und Partner wa-
ren mit von der Partie, darunter Kyocera,
Konig+Neurath, Legamaster, Recytex, Koni-
ca Minolta und Leitz. Zusétzlich gab es in
der Speakers Corner Informationen bei-
spielsweise tiber den Wettbewerb Biiro und
Umwelt, das Compass-Gruppen-Produkt
eWLAN oder das Biiroeinrichtungs-Quali-
tdtszeichen Quality Office.

Unternehmensberater Professor Reiner Zech
im Gespréich

»Beim ,Marktplatz‘ haben wir die einzel-
nen Stande bewusst einheitlich und eher
klein angelegt, damit nicht der Eindruck ei-
ner typischen Verkaufsveranstaltung ent-
steht*, so Katharina Tempel. Auch habe man
das Catering ganz bewusst rdumlich vom
Vortragsbereich getrennt um den Géasten zu
verdeutlichen, dass es dort ausschlielich
um Inhalte gehen sollte.
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«  Beschattigungsfahiget

LArbeit der Zukunft” als zentrales Thema des Kundentags

Nach der BegriiBung durch office36o-
Geschaftsfilhrer Helmut Fleischer beschaf-
tigten sich fiinf Referenten intensiv mit dem
Thema Zukunft der Arbeit. Dr. Stefan Rief,
der Leiter des Competence Center Work-

space am Fraunhofer-Institut fiir Arbeitswis-
senschaft und Organisation (I0A) in Stutt-
gart, beispielsweise, informierte in seinem
mit groflem Interesse aufgenommenem Vor-
trag iber die Wirkung flexibler Arbeitswei-

sen und moderner Arbeitswelten auf Moti-
vation, Leistung und Innovationskraft. Ei-
nen ganz anderen Blick auf das Thema bot
Handball-Trainer Jens Biirkle vom TSV Han-
nover Burgdorf, der sich mit dem Thema
»Ein Team ist ein Team — auch in schwieri-
gen Zeiten!?* beschaftigte.

,»Den haufig verbreiteten Tenor, dass Vor-
tragsveranstaltungen als Kundenveranstal-
tungen tot sind, kénnen wir jedenfalls nicht
bestatigen®, so hinterher das eindeutige
Restimee von Katharina Tempel, ,,die rich-
tige Thematik und klangvolle Referenten
vorausgesetzt.“ Zudem diirfe eine solche
Veranstaltung auch nicht zu produktnah
sein. Bei office360 will man die angespro-
chenen Themen in kleineren Veranstaltungs-
formaten weiterfiihren. Denkbar seien etwa
Workshops zum Thema Fiihrung im Gene-
rationen-Mix oder Ergonomie.
www.office360.de





